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Het auteursrecht op dit rapport berust bij ADV Market Research (ADV). De opdrachtgever mag deze

uitgave alleen voor intern gebruik verveelvoudigen. Voor publicatie van (gedeelten van) dit rapport in

de nieuwsmedia, vakliteratuur of andere uitgaven is toestemming van ADV nodig. Bovendien

verzoeken wij de opdrachtgever om bij publicatie ADV als bron te vermelden.
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Management samenvatting (1)

De gemeente Houten wil over een aantal onderwerpen graag de mening van de Houtense

jongeren peilen. Eind juni 2008 hebben 283 jongeren meegewerkt aan een onderzoek over

opvang na school, uitgaan in Houten, voorzieningen in Houten en problemen thuis.

Opvang na school

Onderzoeksvraag: Is er behoefte aan een plek waar jongeren na school terecht kunnen, om

elkaar te ontmoeten, wat te praten, te lezen of huiswerk te maken?

Bijna alle jongeren in Houten (92%) zijn wel eens zonder ouders thuis na schooltijd, waarvan

een derde zelfs drie of meer keer per week. Bij veel jongeren zijn de ouders telefonisch

bereikbaar wanneer ze alleen thuis zijn of kunnen ze bij mensen uit de buurt terecht als er wat

is. Als er een plek in Houten komt waar jongeren na school terecht kunnen (bijvoorbeeld in een

wijkcentrum in de buurt), zou 25% hiervan (waarschijnlijk) wel gebruik van gaan maken. Het

betreft hier dan voornamelijk jongeren in de leeftijdscategorie 12 t/m 14 jaar. 3% van de

Houtense jongeren geeft aan er zeker gebruik van te zullen gaan maken.
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Management samenvatting (2)

Uitgaan in Houten

Onderzoeksvraag: Waar gaan de Houtense jongeren uit en wat voor uitgaansgelegenheden zouden

zij graag in Houten willen hebben?

Twee derde van de Houtense jongeren is de afgelopen 12 maanden uitgegaan. De meeste

jongeren gaan echter niet zo vaak uit: 31% is één tot vijf keer uit geweest het afgelopen jaar, een

kwart van de jongeren gaat één of twee keer per maand uit en 10% één keer per week of vaker. De

jongeren gaan regelmatig naar Brotherôs(31%), Chipolata (29%) of naar een café in Utrecht (28%)

of Houten (26%). Veel jongeren gaan op de fiets naar een uitgaansgelegenheid, met name wanneer

het in Houten zelf is zoals een café (88%) of Chipolata (78%). Naar Brotherôsworden de jongeren

vaak met de auto gebracht (52%). De Houtense jongeren zouden graag nog een disco (43%) of

pool- of dartcafé (27%) als extra uitgaansmogelijkheid willen hebben.
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Management samenvatting (3)

Uitgaan in Houten

Onderzoeksvraag: Wat vinden de jongeren van het jongerencentrum Chipolata?

Bijna alle jongeren in Houten zijn bekend met het jongerencentrum Chipolata. Een derde van de

jongeren is het afgelopen jaar bij Chipolata geweest. Zes op de tien van deze jongeren geeft aan

het jongerencentrum in deze periode tussen de één en de vijf keer te hebben bezocht. Meestal

wordt de dance op vrijdagavond bezocht (58%). De bezoekers beoordelen Chipolata met een 6,5.

Het leukste aan Chipolata is volgens twee derde van de bezoekende jongeren dat je daar je

vrienden ontmoet. De belangrijkste reden om niet naar het jongerencentrum te gaan is ook dat

vrienden niet gaan (63%). Verbeterpunten voor Chipolata zijn met name de prijzen van de drank

en/of entree, de muziek en het aantal live-acts.



© ADV Market Research B.V.© ADV Market Research B.V. 8

Management samenvatting (4)

Voorzieningen in Houten

Onderzoeksvraag: Hoe vaak maken de Houtense jongeren gebruik van verschillende

voorzieningen voor de jeugd en hoe beoordelen zij deze?

Binnen de gemeente Houten zijn verschillende voorzieningen voor de jeugd, zoals bijvoorbeeld

het strand, skatebanen, voetbalveldjes en hangplekken. Veel jongeren zijn de afgelopen 12

maanden wel eens naar het strand bij de Rietplas geweest of waren te vinden op de

voetbalveldjes in de wijk (beiden 71%). Andere plekken, zoals verschillende skatebanen,

basketbalveldjes en de JOP bij de Vlaswiek zijn door 4% tot 38% van de Houtense jongeren

bezocht in de afgelopen 12 maanden. Niet alleen gaan veel jongeren naar de voetbalveldjes, ook

gaan ze hier vaak naar toe: 51% is er tien keer of vaker geweest in de afgelopen 12 maanden.

Daarnaast valt op dat de kleine groep jongeren die een hangplek hebben bezocht (19%), deze

veelal tien keer of vaker hebben bezocht (47%). Over het algemeen worden de plekken door de

jongeren als voldoende tot goed beoordeeld. Gemiddeld scoren de voorzieningen tussen de 6,3

en 7,2. Het meest positief zijn de jongeren over het skateplein en de voetbalkooi bij de Kruisboog

(7,2) en de voetbalveldjes in de wijk (6,9). De skatebaan bij de Vlaswiek wordt het slechtst

beoordeeld (6,3).
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Management samenvatting (5)

Problemen thuis

Onderzoeksvraag: Is er behoefte aan een plek waar jongeren met hun problemen terecht

kunnen?

Aan de Houtense jongeren is gevraagd of zij het afgelopen jaar wel eens problemen thuis hebben

gehad, zoals bijvoorbeeld ruzie, scheiding en ziekte in het gezin. 23% van de Houtense jongeren

geeft aan de afgelopen 12 maanden thuis problemen te hebben gehad. Bij ongeveer de helft van

deze jongeren is de school bekend met deze problemen en ontvangt de jongere in 90% van de

gevallen ook steun van de school. De jongeren die geen steun krijgen van school (10%), geven

aan ook geen steun te willen. 3% van de jeugd met problemen thuis kan met hun problemen niet

bij anderen terecht. Wanneer de gemeente een plek of digitaal punt in Houten zou maken waar

jongeren met hun eventuele problemen terecht kunnen voor informatie, of gewoon om hun

verhaal te doen zou 24% van de jongeren hiervan (waarschijnlijk) wel gebruik van gaan maken.

2% geeft aan er zeker gebruik van te zullen gaan maken.
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Doelstelling en onderzoeksvragen
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Doelstelling en onderzoeksvragen

De gemeente Houten wil over een viertal onderwerpen graag de mening van de

Houtense jongeren weten:

Opvang na school

ǅIs er behoefte aan een plek waar jongeren na school terecht kunnen, om elkaar te

ontmoeten, wat te praten, te lezen of huiswerk te maken?

Uitgaan in Houten

ǅWaar gaan de Houtense jongeren uit en wat voor uitgaansgelegenheden zouden zij

graag in Houten willen hebben?

ǅWat vinden de jongeren van het jongerencentrum Chipolata?

Voorzieningen in Houten

ǅHoe vaak maken de Houtense jongeren gebruik van verschillende voorzieningen voor

de jeugd en hoe beoordelen zij deze?

Problemen thuis

ǅIs er behoefte aan een plek waar jongeren met hun problemen terecht kunnen?
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Proces statistieken en profiel respondenten
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Processtatistieken

Begin juli 2008 zijn 1121 jongeren van de gemeente Houten in de leeftijdscategorie 12 t/m

18 jaar benaderd om mee te werken aan een jeugdonderzoek over opvang na school,

uitgaan in Houten, voorzieningen in Houten en problemen thuis. Er zijn 115 jongeren uit het

burgerpanel van de gemeente Houten online uitgenodigd voor het onderzoek. Daarnaast is

een extra groep aselect gekozen jongeren (1.006) schriftelijk benaderd. Deze laatste groep

kon via een inlogcode online meedoen aan het onderzoek. De jongeren hebben tweeënhalve

week de tijd gehad om de enquête in te vullen. Na 1 week is een reminder verstuurd aan het

online panel. Uiteindelijk hebben 283 jongeren meegedaan aan het onderzoek (25%). Het

responspercentage van de jongeren uit het burgerpanel is 51%.

Start veldwerk 1 juli 2008

Einde veldwerk 17 juli 2008

Gemiddelde invultijd 6 min. 36 sec.

Betrouwbaarheidsinterval 95%

Maximale foutmarge 5,7%

Aantal %

Respondenten uitgenodigd 1121 100%

Respondenten gestart 293 26%

Respondenten enquête afgerond 283 25%

Enquête afgebroken 10 1%
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Profiel Respondenten

Weging

ADV heeft de resultaten met weegfactoren gecorrigeerd. Door de weging zijn de

resultaten representatief voor jongeren in Houten tussen de 12 en 18 jaar voor geslacht

en leeftijd. De verhoudingen hieronder zijn zowel ongewogen als gewogen weergegeven.

Het is niet alleen van belang hoe vaak een bepaald antwoord wordt gegeven, maar ook

door wie dat antwoord wordt gegeven. Voor deze rapportage zijn daarom analyses

uitgevoerd om verschillen in kaart te brengen tussen de jongeren op basis van geslacht

en leeftijd.

Geslacht % ow % gew

Jongen 39% 50%

Meisje 61% 50%

Totaal 100% 100%

n= 283 283

Leeftijdsverdeling %ow %gew

12 t/m 14 jaar 48% 44%

15 t/m 18 jaar 52% 56%

Totaal 100% 100%

n= 283 283
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Resultaten Jeugdonderzoek
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Vrijwel alle jongeren zijn wel eens zonder ouder(s) thuis

Bijna alle jongeren (92%) zijn wel eens zonder ouders thuis na schooltijd, slechts 7% is

(bijna) nooit alleen. 32% is zelfs drie of meer keer per week alleen thuis. Het betreft hier

dan vaak jongeren in de leeftijdscategorie 15 t/m 18 (40%). Eén op de vijf jongeren tussen

de 12 en 14 jaar is drie of meer keer per week alleen thuis. Bij veel jongeren (78%) zijn de

ouders wel telefonisch bereikbaar wanneer ze alleen thuis zijn. Ook kunnen ze vaak bij

mensen uit de buurt terecht (33%) als er wat is. Voor jongeren tussen de 15 en 18 jaar

(18%) is er twee keer zo vaak niets geregeld dan voor jongeren tussen de 12 en 14 jaar

(9%).
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Weinig animo onder jongeren voor plek om na school bij elkaar te komen

75% denkt (waarschijnlijk) geen gebruik te maken van een nieuwe plek om na school bij

elkaar te komen. 25% denkt hiervan (waarschijnlijk) wel gebruik te maken, waarvan 3%

aangeeft er zeker gebruik van te zullen gaan maken. Jongeren in de leeftijdscategorie

12 t/m 14 jaar geven vaker aan van deze plek (waarschijnlijk) gebruik te gaan maken

(32%) dan jongeren in de leeftijdscategorie 15 t/m 18 jaar (20%).
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Tweederde van Houtense jongeren is afgelopen jaar uit geweest

Van de Houtense jongeren is 66% de afgelopen 12 maanden uitgegaan. Het gaat hier met

name om de jongeren in de leeftijdscategorie 15 t/m 18 jaar (78%). De meeste jongeren gaan

echter niet zo vaak uit: 31% is één tot vijf keer uit geweest het afgelopen jaar. 47% van de

jongeren tussen de 15 en 18 jaar gaan tussen de één keer per maand en twee keer per week

uit. Dit is significant vaker dan de jongeren in de leeftijdscategorie 12 t/m 14 jaar (17%). 31%

van de Houtense jongeren geeft aan niet uit te zijn geweest. Het betreft hier dan met name de

jongeren in de jongste leeftijdscategorie (46%).
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Verschillende uitgaansgelegenheden populair onder Houtense jongeren

Ongeveer een derde van de jongeren die uitgaan gaat naar Brotherôs. Maar ook gaan ze

regelmatig naar Chipolata (29%) of naar een café in Utrecht (28%) of Houten (26%).

Andere uitgaansgelegenheden die genoemd worden zijn vooral de Rodenburg in Beesd,

maar ook schoolfeesten. Opvallend is dat met name de jongeren in de leeftijdscategorie

15 t/m 18 jaar naar cafés gaan en naar verschillende uitgaansgelegenheden in Utrecht.

Jongeren tussen de 12 en 14 jaar gaan voornamelijk naar Brotherôsen Chipolata.
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Jongeren gaan per fiets naar uitgaansgelegenheid in Houten

Veel jongeren gaan op de fiets naar een uitgaansgelegenheid, met name wanneer het in

Houten zelf is zoals een café (88%) of Chipolata (78%). 50% fietst naar een dancing,

café of poppodium in Utrecht. Voor verschillende uitgaansgelegenheden, zoals Chipolata

en Brotherôs,gaan jongens vaker op de fiets dan meisjes. Meisjes worden weer vaker

met de auto gebracht. Naar Brotherôsworden de jongeren vaak met de auto gebracht

(52%). Het gaat hier dan met name om jongeren tussen de 12 en 14 jaar (79%) en

meisjes (70%). Niemand maakt gebruik van een taxi.
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43% van de jongeren wil graag een disco in Houten

Het liefst zouden jongeren een disco in Houten als extra uitgaansmogelijkheid willen

hebben. Dit wordt door 43% genoemd. Een pool- of dartcafé wordt door 27% gewenst in

Houten. De disco is het meest gewenst door de meisjes (51%), het poolcafé door de

jongens (37%). Het betreft steeds met name jongeren in de leeftijdscategorie 15 t/m 18

jaar. Jongeren tussen de 12 en 14 jaar geven vaker aan niets te missen (38%), ten

opzichte van het gemiddelde van 25%. Andere uitgaansmogelijkheden die gemist worden

door de jongeren zijn een bioscoop, een bowlingbaan en leuke cafés. Een enkeling

noemt daarnaast een kartbaan of laserquest als gemiste uitgaansmogelijkheid.
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Houtense jongeren zijn bekend met Chipolata

Slechts 4% van de Houtense jongeren geeft aan nog nooit van Chipolata te hebben

gehoord. Vier op de vijf van de Houtense jongeren geeft aan het jongerencentrum

Chipolata te kennen. 45% geeft aan er ook wel eens te zijn geweest. Jongeren die voor

de optie óandersôgekozen hebben geven met name aan er wel eens geweest te zijn,

maar er nu niet meer heen te gaan omdat ze het niet leuk vonden.
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Chipolata  afgelopen jaar één tot vijf keer bezocht 

Jongeren die hebben aangegeven wel eens bij Chipolata te zijn geweest konden aangeven

hoe vaak zij de afgelopen 12 maanden in het jongerencentrum zijn geweest. 61% geeft aan

het jongerencentrum de afgelopen 12 maanden tussen de één en de vijf keer te hebben

bezocht. 26% is het afgelopen jaar niet bij Chipolata geweest. Slechts 1% is één keer per

week of vaker in het jongerencentrum geweest. Wanneer wordt gekeken naar alle Houtense

jongeren betekent dit dat een derde van de jongeren het afgelopen jaar bij Chipolata is

geweest.
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58% van de bezoekers gaat wel eens op vrijdagavond naar de dance

Wanneer de jongeren naar Chipolata gaan, gaan ze meestal op de vrijdagavond naar de

dance (58%). 15% gaat naar het jongerencentrum voor live concerten. Deze concerten

worden vaker bezocht door jongeren in de leeftijdscategorie 15 t/m 18 (23%) dan door

jongeren tussen de 12 en 14 jaar (5%). Spontaan noemt men met name de in Chipolata

gehouden schoolfeesten.
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Gemiddeld rapportcijfer Chipolata 6,5

Alle jongeren, die het afgelopen jaar naar Chipolata zijn geweest geven het

jongerencentrum een rapportcijfer tussen de 3 en de 8. De meesten geven Chipolata een

7 (36%) of een 6 (26%). Eén op de vijf jongeren in Houten geeft het jongerencentrum een

onvoldoende. Gemiddeld scoort Chipolata een 6,5. Jongeren tussen de 12 en 14 jaar

geven Chipolata een hoger cijfer (6,9) dan de jongeren tussen de 15 en 18 jaar (6,2).
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Leukste aan Chipolata is dat jongeren daar hun vrienden ontmoeten

Het leukste aan Chipolata is volgens twee derde van de jongeren dat je daar je vrienden

ontmoet. Eén op de acht jongeren noemt de sfeer als het leukste van het

jongerencentrum. Een enkeling noemt de activiteiten die er georganiseerd worden.

Jongeren die voor de optie óandersôgekozen hebben geven met name aan helemaal

niets het leukste te vinden.
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Jongeren gaan niet naar Chipolata omdat vrienden ook niet gaan

De belangrijkste reden om niet naar Chipolata te gaan is dat vrienden ook niet gaan

(63%). Daarnaast vindt ongeveer een derde de sfeer in Chipolata niet leuk. Een enkeling

geeft spontaan aan het saai en kinderachtig te vinden.

* n<50: Vanwege de kleine groep respondenten zijn de antwoorden indicatief
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Jongeren geven verschillende verbeterpunten voor Chipolata

Zowel de jongeren die het afgelopen jaar bij Chipolata zijn geweest als de jongeren die er

nooit zijn geweest noemen een aantal verbeterpunten voor het jongerencentrum. Volgens

de jongeren die er naartoe gaan, moeten met name de prijzen van de drank en/of de entree

worden verbeterd (49%). Daarnaast mag volgens 41% de muziek verbeterd worden en

moeten er meer live-acts komen (41%). Al deze veranderingen worden ook genoemd door

de jongeren die het jongerencentrum niet bezoeken. Spontaan wordt nog door een aantal

jongeren, die de afgelopen 12 maanden in Chipolata geweest zijn, aangegeven dat de

ruimte groter zou moeten worden.

* n<50: Vanwege de kleine groep respondenten zijn de antwoorden indicatief
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Het strand en de voetbalveldjes zijn onder de jeugd populair

Veel jongeren gaan wel eens naar het strand bij de Rietplas of zijn te vinden op de

voetbalveldjes in de wijk (beiden 71%). Andere plekken worden veel minder bezocht. De

Jeugd Ontmoetings Plek bij de Vlaswiek wordt door maar 4% van de jongeren bezocht.

Skatebanen, voetbalveldjes en basketbalveldjes worden vaker bezocht door jongens dan

door meisjes. Deze plekken worden ook vaker door jongeren in de jongste leeftijdscategorie

bezocht. Jongeren tussen de 15 en 18 jaar bezoeken daarentegen vaker een hangplek

(23%) en de Jeugd Ontmoetings Plek bij de Vlaswiek (6%).
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Voetbalveldjes in de wijk door jongeren het vaakst bezocht

De jongeren die hebben aangegeven op verschillende plekken in Houten te zijn geweest,

hebben ook aangegeven hoe vaak ze er zijn geweest. Niet alleen gaan veel jongeren naar

de voetbalveldjes, ook gaan ze hier vaak naar toe: 51% is er tien keer of vaker geweest.

Opvallend is dat veel jongeren het strand bij de Rietplas wel eens hebben bezocht, maar dat

slechts een kleine groep dit vaker dan tien keer heeft gedaan (24%). Daarnaast valt op dat

de kleine groep jongeren die een hangplek hebben bezocht deze juist veelal tien keer of

vaker hebben bezocht (47%).

* n>50: Alleen plekken  zijn opgenomen waar meer dan 50 jongeren naartoe zijn geweest




